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Diese Schritte helfen dir, von deinen Kunden
besser wahrgenommen zu werden.

® ¢ 1.Wie sichtbar bist du schon? Mit der unten stehenden Liste kannst du dir vor Augen fiihren, welche Kanale du
" bereits nutzt und wie sichtbar, bzw. aktiv du schon bist. Das ist der erste Schritt zur Verdanderung. Desweiteren
kannst du dir Stichpunkte zu den Kanalen machen, falls du etwas verandern willst.

® ¢ 2.Warum mochtest du sichtbarer werden? Diese Frage klingt erst einmal seltsam, ist aber ganz entscheidend.
" Du musst dir genau Uberlegen, welche Zielgruppe du ansprechen mochtest und mit welchen Angeboten du sie
ins Boot holen willst. Ziellose Streuwerbung fiihrt dich nicht zum gewiinschten Ziel.

'0. 3. Mit einem konkreten Plan zum Ziel! Setze dir konkrete Ziele. Auch das hort sich erst einmal ganz easy an.
' Aber die meisten setzen sich nicht wirklich mit ihren Zielen auseinander, sondern sagen so etwas, wie ,ich hatte
gerne mehr Kunden” Das ist aber zum einen kein konkretes Ziel und zum anderen fehlen die Schritte, die zu einer
Umsetzung nétig sind.

Trage eine Zahl ein, die dir aufzeigt, wie gut du diesen Kanal pflegst. 0 steht fiir ,gar nicht” und 10 fir,,viel und
regelmafig” Fakt ist, dass es besser ist, sich intensiv auf ein oder zwei Dinge zu konzentrieren, als alles so halb zu
bedienen. Ist deine Zahl auf unter 3 gerutscht, solltest du darliber nachdenken, diesen Kanal einfach zu schlieBen
und dich dafiir auf den oder die anderen zu konzentrieren.

Blogartikel Google Plus

Fachartikel Instagram

YouTube Pinterest

Webinar Newsletter
Zeitungsartikel Kunde wirbt Kunde Aktion

Facebookseite Follow-Up Strategien

Facebookgruppe Challenges

Xing Interviews




Warum mochtest du sichtbarer werden und mochtest du es wirklich? Welche positiven und auch negativen Kon-
sequenzen wiirde es mit sich bringen? Wirst du angreifbarer, wenn du mit deinem Kénnen in die Offentlichkeit
trittst? Konntest du damit umgehen oder bleibst du lieber bei der sogenannten ,Mund-zu-Mund-Propaganda“?
Du konntest aber auch unglaublich viele Menschen erreichen, die dich noch gar nicht kennen und womaogilch
froh wahren, von deinem Fachwissen zu profitieren. Wer ist deine Zielgruppe und wie sieht der optimale Kunde
aus? Uber welche Kanile wiirdest du deinen Traumkunden wohl am ehesten erreichen? Nutzt dein Traumkunde
Uberhaupt Youtube oder Facebook? Oder wére dein Traumkunde eher beeindruckt, wenn er dich in einem Radi-
ointerview horen wirde. Liest er womdglich Fachzeitschriften? Mach dir dazu Gedanken und Stichpunkte!
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Der ohitte Sclitt

Dieser dritte und letzte Schritt flir mehr Sichtbarkeit und Wachstum ist wohl der entscheidende. Folgende Dinge
sind nun zu tun:
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Du kénntest z.B. dafiir sorgen, als Experte wahrgenommen zu werden. Das erreichst du durch Blogartikel, fachbe-
zogene Facebookgruppen oder Artikel in Fachzeitschrifent. Dies trifft natiirlich nur zu, wenn deine Traumkunden,
bzw. deine Zielgruppe eine bestimmte ist. Also ein bestimmtes Problem hat oder ein bestimmtes Alter. Ist Deine
Zielgruppe eher mitte 20, Single oder dhnliches, ist eine erhohte Aktivitat tiber YouTube sicher gefragt. Dann hilft
dir, Videos zu drehen, Tipps liber Pinterest, Snapchat oder sonstiges preis zu geben usw. Versuche so detailiert
wie mdglich 15 Dinge fiir mehr Sichtbarkeit in deiner Zielgruppe zu finden.

Also, drei Dinge, von denen du glaubst, dass sie dich am meisten voran bringen und deine Sichtbarkeit erhéhen.
Drei Dinge, die du in den nachsten 4 Wochen fokussieren wirst. Arbeite jeden Tag an deiner Vision - JEDEN!
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